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Ingrid Eberhardt-Schad

Aufpreisvermarktung von Streuobstprodukten in

Baden-Wurttemberg

Kann man mit Streuobst Geld verdienen und dadurch Menschen zur Wiesen- und Baumpflege
motivieren, um Streuobstbestande zu erhalten? Dies ist Idee und Ziel der rund 50 Aufpreisprojekte in
Baden-Wiirttemberg. Welches sind Schllsselfaktoren fiir die Starkung der Aufpreisvermarktung und
Ideen zur besseren Vermarktung — das hat der NABU in einer Studie untersucht.

Teil der Streuobstkonzeption des Landes
und des Koalitionsvertrages ist es, die
Streuobst-Aufpreisvermarktung weiter zu
férdern. Neben einer Erhchung der Forder-
sitze der sogenannten Merkblattférderung
des Landes hat der NABU Baden-Wiirttem-
berg deshalb im Auftrag des Ministeriums fiir
Lindlichen Raum und Verbraucherschutz
(MLR) von Ende 2014 bis Anfang 2017 das
Projekt ,,Aufpreisvermarktung von Streu-
obstprodukten in Baden-Wiirttemberg* bear-
beitet.

Von 51 aktiven Streuobst-Aufpreisprojekten
im Land (Stand August 2015) nahmen 45 an
der schriftlichen Umfrage teil. Sie machten
Angaben zu Bewirtschaftungskriterien, Qua-
lititssicherungs- und Kontrollmafinahmen
sowie zur Bio-Zertifizierung, zu Erfassungs-
und Vermarktungsmengen, zu Erfahrungen
mit Absatz- und Marketingmal3nahmen so-
wie zur internen Organisation der Projekte.

Erginzend zum Projektbericht mit der Da-
tenauswertung sind zwei praxisnahe Hand-
lungsleitfiden zu den Themen ,,Streuobst-
Aufpreisvermarktung - Leitfaden fiir die
Griindung und Organisation eines Streuobst-
Aufpreisprojektes sowie ,,Leitfaden zur Bio-
Zertifizierung eines Streuobst-Aufpreispro-
jektes entstanden.
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Streuobst und Aufpreisvermarktung:

Streuobstbestande zeichnen sich durch ihre Sortenvielfalt und ihre
Lebensraumfunktion fiir viele Tier- und Pflanzenarten aus. Extensiv
bewirtschaftetes Griinland mit hochstammigen Obstbaumen zahlt zu
den artenreichsten Lebensraumen Mitteleuropas. Die
Aufpreisvermarktung wurde 1987 durch den BUND ins Leben
gerufen, ab 1988 sind weitere Initiativen unter der Federfiihrung von
BUND und NABU dazugekommen. Man versteht darunter, dass das
Obst zu 100 Prozent von Streuobstwiesen stammt, getrennt erfasst
und den Erzeugern ein Aufpreis auf den Tagespreis fiir
konventionelles Mostobst bezahlt wird.

Analyse der Aufpreisinitiativen

Zwischen 1996 und 2003 entstanden viele
neue Aufpreisinitiativen mit drei bis vier Neu-
grindungen pro Jahr. Zwischen 2012 und
2014 gab es keine Neugriindungen mehr. Seit
2015 gibt es vor allem im Biobereich neue

Aktivitaten.

Die Bandbreite an Streuobst-Aufpreisprojek-
ten ist grof3, die Datenlage sehr unterschied-
lich. Dennoch lieBen sich in Abhingigkeit

von der Gréfie und der Organisationsstruk-

tur der Projekte bestimmte Regelhaftigkeiten
bei den 6kologischen Bewirtschaftungsaufla-
gen, der Qualititssicherung und der Kontrol-
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Abbildung 1
Streuobst-Aufpreisprojekte in
Baden-Wiirttemberg, die an der
Studie teilgenommen haben (n =
45). Die Datenauswertung ergab
eine Haufung von Initiativen mit
Obsterfassungsmengen unter 30
Tonnen pro Jahr ( ),
von 30 bis 100Tonnen (10
Projekte) sowie Gber 100 Tonnen
Annahmemenge (15 Projekte).

10

e

i;:’\ .":_,‘—"T
o ) iﬂ.;}
’11
-
o o
L‘
5 b
s e T S
' P

g

L S

. .;.?r P
Ly S Stermin i

@ "l L

o H | b Biscs 3 haad 2y C
THierany S B Ao ns M i Tt i
! bt e T Ty ?
- S Nebuahrr o ARt 2t el
Picaaian Al . foy o otk e
~ . ...-!-", drmy GACE e AT
et B bty ok

- [2

b Gusdy

ot
3 ot |
G P
il Ry [ oant B
| e )
...-':"_‘_ A E_\_L

e s b '%}-
;mMrwhw-u q-\-L

i
u "/'_)_‘--_f_"‘,)j

e

le der Auflagen sowie bei Marketing und Ver-
trieb feststellen.

Streuobst-Aufpreisprojekte kénnen anhand
ihrer durchschnittlichen Erfassungsmenge an
Apfeln und Bio-Apfeln in den Jahren 2010 bis
2014 in kleine, mittelgro3e und groB3e Projek-
te eingeteilt werden (vgl. Abb. 1).

Zusitzlich zu den GroBenklassen kann man
die Projekte nach ihrer Organisationsform
unterteilen: in klassische Initiativen, die als
Vereine oder Genossenschaft extra fir ein
Streuobst-Aufpreisprojekt gegrindet worden
waren (15 Projekte) und alle Gibrigen Organi-
sationsmodelle, wie z. B. Projekte unter Fe-
derfithrung von Kommunen, Landkreisen,
Untergliederungen von Verbidnden oder
Streuobstmostereien (30 Projekte).

Haupttendenzen bei den Streuobst-
Aufpreisvermarktungsprojekten

Generell haben grof3e und mittelgrof3e Pro-
jekte differenziertere Regelungen als kleine
lokale Projekte, wo man sich untereinander

kennt und durch die soziale Kontrolle auf
detailliertere Vorgaben eher verzichtet. Bei
nahezu allen untersuchten Aufpreisprojekten
existieren aber Okologische Bewirtschaf-
tungskriterien fiir die Erzeugung von Streu-
obstprodukten. Fiir die 6kologische Bewirt-
schaftung gibt es mit der EU-Oko-Verord-
nung einen europaweiten rechtlichen Rah-
men, an den sich alle halten miissen, die ,,Bio*
ausloben. Bio ist ein Alleinstellungsmerkmal,
mit dem gepunktet werden kann. Die umfas-
sendsten Bewirtschaftungsvorgaben, die hiu-
fig noch iiber die Vorgaben nach der EU-
Oko-Verordnung hinausgehen, haben die
klassischen Streuobstinitiativen, die von Na-
turschutzaktiven gegriindet wurden.

In Abbildung 2 sind 6kologische Bewirt-
schaftungskriterien aufgelistet und ihr Erfil-
lungsgrad durch die Aufpreisprojekte abge-
bildet.

Fast alle Projekte verzichten auf den Einsatz
chemisch-synthetischer Pflanzenschutz- und
Diingemittel. 73 Prozent der Projekte haben
in ihren Erzeugerkriterien eine Vorgabe von
Hochstammobstbiumen mit tiberwiegend
1,60 m Stammhdéhe oder groB3kronig stark-
wachsenden Sdmlingsunterlagen. Knapp
60 Prozent haben Auflagen zum Baumschnitt
formuliert. Ein Nachpflanzgebot von Hoch-
stammobstbdumen meldeten etwa 50 Pro-
zent der Initiativen, davon die Hilfte mit ei-
ner Stammhdohenvorgabe von 1,80 m (9 Pro-
jekte) bzw. 1,60 m (2 Initiativen). Die wenigs-
ten Vorgaben gibt es zur Griinlandunter-
nutzung: 20 Prozent der Initiativen haben
konkrete Regelungen zu Schnitthiufigkeit
und Schnittzeitpunkt fiir ihre Erzeuger vor-
gegeben. Bei 30 Prozent existieren allgemeine
Empfehlungen zur Mahd oder Beweidung.

Beim Thema Qualititssicherung und Kont-
rollen lagen 39 Riickmeldungen vor. 33 Auf-
preisprojekte haben mitihren Erzeugern Ver-
tragsregelungen und fihren Flichen- und
Riickstandskontrollen (in Blittern, Friichten
und Saft) durch. Hierzu gehoren fast alle mit-
telgroflen und grofien Projekte sowie die klei-
nen Initiativen, fiir deren Griindung Natur-
schutzgesichtspunkte  ausschlaggebend
waren.

Die Projekte, die Kontrollen durchfithren,
sind deckungsgleich mit den Projekten, die
fir die Erzeuger 6kologische Bewirtschaf-
tungsvorgaben formuliert und vertraglich ge-
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regelt haben. Kontrollen werden hiufig nach
Vorgaben bestehender Qualititssicherungs-
systeme durchgefiihrt (21 von 33 Rickmel-
dungen), zwolf Projekte nannten eigene Kiri-
terien.

Neun Initiativen sind vollstindig bio-zertifi-
ziert und finf Projekte haben eine getrennte
Bio- und eine konventionelle Streuobstschie-
ne, drei Initiativen haben bio-zertifizierte
Einzellieferanten unter Vertrag, Von 36 Auf-
preisprojekten, die nicht oder nur teilweise
bio-zertifiziert waren, gaben 28 Initiativen an,
dass ihre Erzeuger die Flichen zu 100 Pro-
zent so bewirtschaften, dass sie sofort auf
Bio-Anbau umstellen kénnten. Drei weitere
Projekte nannten einen Anteil von 90 Pro-
zent. Diese Werte zeigen klar, dass hier noch
ein grof3es Potenzial fir die Erzeugung von
Bio-Apfelsaft vorhanden ist. Allerdings
scheuen viele Initiativen Verwaltungsaufwand
und Kosten fiir eine Bio-Zertifizierung,

Wihrend nur drei Aufpreisinitiativen direkt
als Bio-Projekt gestartet sind, haben die rest-
lichen bio-zertifizierten Projekte seit 2008
auf Bio-Erzeugung umgestellt. Die Bio-Zer-
tifizierung hat die Absatzchancen der Auf-
preis-Streuobstprodukte verbessert.

Uber alle Initiativen betrachtet, werden vor
allem Apfel erfasst und daraus naturtriiber
Apfelsaft hergestellt. Fast jede zweite Initiati-
ve produziert aullerdem klaren Apfelsaft und
Apfelschorle. Vermarktet werden die Produk-
te vor allem Uber den Getrinkefachhandel
und an zweiter Stelle tber den Lebens-
mitteleinzelhandel. Der Mehrpreis fiir die Er-
zeuger wird bei zwei Dritteln der Initiativen
tber einen festen oder flexiblen Aufpreis auf
den Tagespreis fir Mostobst ausbezahlt. Al-
ternativ wird ein Festpreis definiert, vereinzelt
erfolgt die Auszahlung tiber ein Bonussystem.
Im Bereich Bio-Streuobst bezahlt etwas mehr
als die Hilfte der Projekte Preise zwischen
15 bis maximal 20 Euro pro Dezitonne, bei
normalem Streuobst in ber 50 Prozent der
Fille zwischen 10 und 15 Euro pro Deziton-
ne aus (v. a. Projekte von Kommunen und
Landkreisen).

Die zusitzliche Wertschépfung, die die Auf-
preisprojekte erwirtschaften, wurde beispiel-
haft fiir das Erntejahr 2012 berechnet, da es
sich um ein normal gutes Erntejahr handelte
und fiir dieses Jahr die entsprechenden Daten
vorlagen. Die Gesamtmenge an erfassten
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was 5,1 Mio. Liter Streuobstapfelsaft — davon
2,8 Mio. Liter Bio-Apfelsaft — und 2 Prozent
der Gesamtapfelerntemenge bzw. 8 Prozent
der Apfelsafterzeugung fir Baden-Wiirttem-
berg entspricht. Insgesamt betrigt der Anteil
der Apfelsafterzeugung im Land rund 25 Pro-
zent.

Bei Streuobst-Aufpreisprojekten mit EU-
Bio-Zertifizierung wurde ein vierzigprozenti-
ger Mehrerlds gegentiber dem Tagespreis fiir
konventionelles Mostobst errechnet, Auf-
preisprojekte mit Nicht-Bio-Streuobst erziel-
ten 2012 insgesamt 32 Prozent zusitzliche
Wertschopfung. Lediglich fiir 2,6 Prozent der
durch Aufpreisprojekte erfassten Streuobst-
dpfel wurde kein Mehrpreis ausbezahlt, da bei
drei Projekten der Bonus nur nach Verkauf
der Ware als Aufpreisgetrink ausbezahlt wird.

Die zukiinftigen Herausforderungen

Viele Initiativen zeichnen sich dadurch aus,
dass sie 6kologische Bewirtschaftungskriteri-
en vorgeben und diese auch kontrollieren.
Durch die Ausbezahlung eines Aufpreises
tragen sie zum Erhalt des Lebensraums Streu-
obstwiese bei. Allerdings besteht im Bereich
Baumschnitt und Griinlandunterwuchs sowie
bei stehendem Totholz, der Baumdichte und
dem Vorhandensein von Kleinstrukturen
hiufig noch Optimierungsbedarf. Kalkulatio-
nen/Erfahrungen des NABU-Bundesfach-

Bewirtschaftungsauflagen fir

Erzeuger und der Erfiillungsgrad

bei den Streuobst-
Aufpreisprojekten in % (n = 45).
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ausschusses Streuobst zeigen, dass Preise von
19 — 20 Euro pro Dezitonne Streuobst not-
wendig sind, um Bewirtschaftern einen Stun-
denlohn von umgerechnet ca. 15 Euro und
damit zumindest einen kleinen wirtschaftli-
chen Anreiz zu bieten. Diese Summe bezahl-
ten bis zum Jahr 2014 7 Nicht-Bio- und 5
Bio-Aufpreisprojekte. Um vom Streuobstbau
hauptberuflich leben zu kénnen, wiren Preise
von 25 Euro pro Dezitonne Streuobst not-
wendig, weshalb der Profitbereich bei der
Streuobst-Aufpreisvermarktung bislang die
Ausnahme darstellt.

Zahlreiche Aufpreisprojekte erfassen mehr
Obst mit Aufpreis, als unter dem regionalen
Namen verkauft werden kann. Hier bietet vor
allem der Bio-Bereich Ldsungen, da der
Streuobstsaft als iiberregionaler Bio-Apfel-
saft in den Verkauf geht. Eine Chance, die es
noch stirker zu nutzen gilt. Da die EU-Oko-
Verordnung keine Vorgaben fiir den Finsatz
von Hochstammobstbdumen im Streuobst-
bereich enthilt und beim Saft nicht zwischen
Bio-Streuobst und anderem Bio-Obst unter-
scheidet, muss man die Vorziige des Auf-
preisprojektes gesondert kommunizieren.

Tendenziell bezahlten bio-zertifizierte Auf-
preisprojekte einen geringeren Aufpreis als
den normalen Tagespreis fiir Bio-(Streu)
Obst. Hier besteht die Gefahr, dass Erzeuger
wegbrechen oder aber Ware von Halbstamm-
wiesen dem bio-zertifizierten Saft von Hoch-
stammobstbiumen Konkurrenz macht.

Schlisselfaktoren fiir eine Erh6hung
der Marktrelevanz von Produkten aus
getrennt erfasstem Streuobst und
Bio-Streuobst:

Zusammenfassend lassen sich folgende
Schliisselfaktoren aus den Ergebnissen der
Studie ableiten:

1.Eine bessere Vermarktung der Streuobst-
Aufpreisprodukte ist méglich, wenn deren
Herkunft aus Streuobstwiesen mit Hoch-
stammobstbiumen betont wird und weni-
ge, aber klare Kriterien den 6kologischen,
wirtschaftlichen und sozialen Mehrwert
dieser Produkte fiir den dauerhaften Erhalt
der Streuobstwiesen aufzeigen.

2.Die Schaffung einer Bio-Streuobstsaftlinie
mit Hochstammvorgabe/-auslobung und
entsprechender Verankerung in der Bio-
Kontrolle.

Angeregt durch die Abschlussveranstaltung
zur Studie im Frihjahr 2017 kniipft ein Pro-
jektteam um das ,,Aktionsbiindnis Streuobst
Aufpreis-Initiativen Baden-Wiirttemberg*
(ASBW) an diese Erkenntnisse an. Ziel ist es
u. a. die Erkenntnisse der Studie und weitere
Erfahrungen aufzugreifen und fiir eine ge-
meinsame Vermarktungsstrategie zu nutzen.

Die Leitfiden sowie eine Kurzfassung der
Studie finden Sie unter www.streuobstwiesen-
bw.de oder unter www.NABU-BW.de/Streu-
obst. ®
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